
МЕТОДОЛОГИЧЕСКИЕ ПОЯСНЕНИЯ 
 

Раздел представляет статистику розничной, оптовой торговли и потребительского рынка услуг. 

Оборот розничной торговли – выручка от продажи товаров населению для личного потребления или 

использования в домашнем хозяйстве за наличный расчет или оплаченных по кредитным карточкам, 

расчетным чекам банков, по перечислениям со счетов вкладчиков, по поручению физического лица без 

открытия счета, посредством платежных карт (электронных денег).  

Стоимость товаров, проданных (отпущенных) отдельным категориям населения со скидкой или 

полностью оплаченных органами социальной защиты, включается в оборот розничной торговли в полном 

объеме. В оборот розничной торговли не включается стоимость товаров, проданных (отпущенных) из 

розничной торговой сети юридическим лицам (в том числе организациям социальной сферы, 

спецпотребителям и т.п.) и индивидуальным предпринимателям, и оборот общественного питания. 

Индекс физического объема оборота розничной торговли – относительный показатель, 

характеризующий изменение объема продажи товарной массы (количественного фактора оборота) в 

текущем периоде по сравнению с базисным. Индивидуальные индексы отражают изменение объема 

продажи одного товара, общий (сводный) индекс физического объема оборота характеризует совокупные 

изменения товарной массы. Этот индекс показывает, как изменился оборот в результате изменения только 

его физического объема при исключении влияния динамики цен. 

Оборот общественного питания – выручка от продажи собственной кулинарной продукции и 

покупных товаров без кулинарной обработки населению для потребления, главным образом, на месте, а 

также организациям и индивидуальным предпринимателям для организации питания различных 

контингентов населения. 

В оборот общественного питания включается стоимость кулинарной продукции и покупных товаров, 

отпущенных: работникам организаций с последующим удержанием из заработной платы; на дом по 

заказам населения; на рабочие места по заказам организаций и индивидуальных предпринимателей; 

транспортным организациям в пути следования сухопутного, воздушного, водного транспорта; для 

обслуживания приемов, банкетов и т.п.; организациями общественного питания организациям социальной 

сферы (школам, больницам, санаториям, домам престарелых и т.п.) в объеме фактической стоимости 

питания; по абонементам, талонам и т.п. в объеме фактической стоимости питания; стоимость питания в 

учебных учреждениях, в том числе предоставляемого для отдельных категорий учащихся на льготной 

основе за счет средств бюджета, включается в объем фактической стоимости питания. 

Оборот общественного питания включает данные как по организациям, для которых эта деятельность 

является основной, так и по организациям других видов деятельности, осуществляющим продажу 

кулинарной продукции и покупных товаров для потребления, главным образом, на месте через 

собственные заведения общественного питания. 

Оборот оптовой торговли – выручка от реализации товаров, приобретенных ранее на стороне, в 

целях перепродажи юридическим лицам и индивидуальным предпринимателям для профессионального 

использования (переработки или дальнейшей продажи).  

Оборот оптовой торговли приводится в фактических продажных ценах, включающих торговую 

наценку, налог на добавленную стоимость, акциз, экспортную пошлину, таможенные сборы и аналогичные 

обязательные платежи. Сумма вознаграждения комиссионеров (поверенных, агентов) отражается по 

фактической стоимости, включая НДС. 

Оборот оптовой торговли включает данные как по организациям, для которых эта деятельность 

является основной, так и по организациям других видов деятельности, осуществляющим оптовую торговлю. 

Оборот оптовой торговли формируется по данным сплошного федерального статистического 

наблюдения за организациями (предприятиями), не относящимися к субъектам малого 

предпринимательства, выборочного обследования малых предприятий оптовой торговли (кроме 

микропредприятий), которые проводятся с месячной периодичностью, а также ежегодных выборочных 

обследований индивидуальных предпринимателей (начиная с 2007г.) и микропредприятий с 

распространением полученных данных на генеральную совокупность объектов наблюдения. 

В соответствии с требованиями системы национальных счетов оборот оптовой торговли организаций 

досчитывается на объемы деятельности, не наблюдаемой прямыми статистическими методами. 

Объем платных услуг населению представляет собой денежный эквивалент объема услуг, оказанных 

резидентами российской экономики (юридическими лицами и гражданами, занимающимися 



предпринимательской деятельностью без образования юридического лица, зарегистрированными на 

территории Российской Федерации) гражданам Российской Федерации, а также гражданам других 

государств (нерезидентам), потребляющим те или иные услуги на территории Российской Федерации. Этот 

показатель формируется на основании данных форм федерального статистического наблюдения и оценки 

ненаблюдаемой деятельности на рынке услуг (до 2012 года включительно - по методике, утвержденной 

постановлением Госкомстата России от 25 февраля 2000 г. № 15, с 2013 года - по методологии, 

утвержденной приказом Росстата от 26 июня 2013 г. № 234). 

Индекс физического объема платных услуг населению – относительный показатель, 

характеризующий изменение объема платных услуг населению в текущем периоде по сравнению с 

базисным. Этот индекс показывает, на сколько увеличился объем платных услуг населению в результате 

изменения только его физического объема при исключении влияния динамики цен.  

Платные услуги населению включают в себя: бытовые, транспортные, услуги связи, жилищные, 

коммунальные, услуги гостиниц и аналогичных средств размещения, услуги системы образования, 

культуры, туристские, услуги физической культуры и спорта, медицинские, санаторно-оздоровительные, 

ветеринарные, услуги правового характера, социальные услуги, предоставляемые гражданам пожилого 

возраста и инвалидам, и др. 

 

 


